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Досліджено нові жанрові форми сучасних журналістських текстів, які виник
ли внаслідок розвитку мультимедійних технологій в інфокомунікаційному процесі. 
З’ясовано, що в сучасних теоретичних розвідках бракує обґрунтування лонгриду як 
повністю сформованого жанру, не конкретизовано його риси. Нині новий медіафор
мат перебуває на етапі інтенсивного становлення, він синтезує ознаки різних жан
рових форм, апробує мультимедійні інструменти, тому складно говорити про чіткі 
підходи до виокремлення його різновидів. Серед жанрових особливостей лонгриду 
диференційовано: структурованість; додавання до канви розповіді цитат «від пер
шої особи»; близькість до художньої публіцистики. З’ясовано домінантну жанро
ву характеристику лонгриду: наявність історії, а не одноденної новини чи гострої 
проблемної ситуації; проаналізовано його можливі структурні елементи. Зробле
но висновок про доцільність класифікації мультимедійних історій за жанровими 
особливостями на такі різновиди: жанри раціональної журналістики (ньюзфіче, 
коментар, аналітична стаття, експертне інтерв’ю); жанри емоційної журналі
стики (емоційний репортаж, фіче, особистісне інтерв’ю, портрет, нарис).
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Постановка проблеми. Традиційні журналістські жанри почали модифіку-
ватися через зміну потреб аудиторії, що відбулося внаслідок стрімкого розвитку 
новітніх технологій. Онлайн-жанри, ґрунтовані на традиційних журналістських 
жанрах, стали відображенням нового рівня сприйняття інформації аудиторією. На-
уковець М. Дьюз зазначає, що медіа вже треба зважати на сформовані нові звички 
аудиторії, зокрема, у людей змінилися звички вподобання в читанні: вони читають 
менше друкованих видань, але більше читають в Інтернеті [1]. 

У книзі О. Калмикова та Л. Коханової «Інтернет-журналістика» подано визна-
чення жанру мережевих видань. Жанри журналістики мають свою внутрішню ло-
гіку розвитку, пов’язану з освоєнням журналістикою нових проблем, із розширен-
ням сфери її інтересів. Журналістський жанр — це елемент метамови інтегрованих 
соціальних комунікацій або сучасний код, за допомогою якого масову інформацію 
шифрують ЗМІ і дешифрує аудиторія. Дослідження жанрів та їхніх особливостей 
може прояснити сучасний образ соціальної дійсності [2].

Дослідниця І. Артамонова вважає, що в жанровому полі відбувається ево-
люція, трансформація, модернізація журналістської жанрової системи. Водночас 
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спостережено розмивання жанрових та типологійних ознак, порушення законів, 
гібридизація форм. Старі жанри розпадаються або видозмінюються, створюючи 
несподівані єдності, виникають нові, синтетичні, форми [3], однією з яких і є муль-
тимедійна історія.

Аналіз останніх досліджень та публікацій. Вивчення вітчизняної наукової 
літератури засвідчує, що проблема створення лонгридів перебуває в полі зору 
медіаспеціалістів — тренерів, експертів, критиків, журналістів. У цій галузі за-
пропоновано характеристику специфіки лонгридів (В. Пуля [4, с. 44–45], А. Смут-
ко [5], Д. Тужанський [6], І. Фанта [7]); описано їхні різновиди (О. Тарасов [8]).

Проблеми зародження, упровадження й функціювання в мережі нових тексто-
вих форматів аналізували такі вітчизняні та російські дослідники, як Л. Василик 
[8; 9], О. Градюшко [10], О. Золотухін [11], Ю. Мажаріна [11]. У їхніх студіях опи-
сано процеси формування мультимедійної журналістики. 

Жанроутворювальні ознаки журналістських текстів схарактеризовані в працях 
А. Колесниченка [12], Г. Лазутиної [13], С. Распопової [13], О. Самарцева [14], 
О. Тертичного [15], І. Тимченка [16]. Модернізовані форми журналістських жан-
рів та особливості їх використання описували такі дослідники, як О. Амзін [17], 
А. Качкаєва [18], В. Кіхтан [19], Н. Лосєва [20], С. Машкова [21]. Визначення но-
вих жанрових журналістських форм представлене в працях таких науковців, як 
І. Артамонова [3], Є. Вартанова [22], М. Дьюз [1], О. Калмиков та Л. Коханова [2], 
Н. Виговська [23].

Попри зацікавленість дослідників новим явищем онлайн-журналістики, у су-
часних теоретичних розвідках бракує обґрунтування лонгриду як повністю сфор-
мованого жанру, не конкретизовано його риси.

Мета статті — зробити аналітичний огляд еволюції жанрових форм он-
лайн-журналістики, представити вдосконалену класифікацію мультимедійних 
історій за жанровими особливостями.

Виклад основного матеріалу дослідження. Поширена в журналістикознав-
сті диференціація О. Тертичного стосується безпосередньо газетних матеріалів. 
Натомість класифікації інших дослідників можуть бути застосовані й у річищі 
журналістських медіатекстів, представлених в Інтернеті, а також мультимедійних 
історій. Лонгрид ‒ формат, що потребує особливого підходу до з’ясування його 
жанрової природи. Без певних уточнювальних коригувань запропоновані типо-
логії не можуть бути матрицею для мультимедійних історій. З огляду на це, ав-
торське бачення жанрів мультимедійних історій, що ґрунтоване на типологійних 
класифікаціях і їхніх жанротворчих ознаках, може бути дещо суб’єктивним, проте 
обґрунтованим. 

О. Тертичний розрізняє такі способи «варіювання жанрів»:
1) інформаційні жанри (замітка, інформаційна кореспонденція, інформацій-

ний звіт, інформаційне інтерв’ю, бліц-опитування, питання-відповідь, репортаж, 
некролог);

2) аналітичні жанри (аналітичний звіт, аналітична кореспонденція, аналітич-
не інтерв’ю, аналітичне опитування, бесіда, коментар, соціологічне резюме, ан-
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кета, моніторинг, рейтинг, рецензія, стаття, журналістське розслідування, огляд, 
огляд ЗМІ, прогноз, версія, експеримент, лист, сповідь, рекомендація, аналітичний 
прес-реліз);

3) художньопубліцистичні жанри (нарис, фейлетон, памфлет, пародія, сати-
ричний коментар, життєва історія, легенда, епіграф, епітафія, анекдот, жарт, гра) [15].

Як бачимо, класифікація досить масштабна й охоплює всі можливі жанри дру-
кованих засобів масової інформації. Ця типологія актуальна й зараз, але тільки 
стосовно періодичних друкованих видань, хоч деякі жанри (наприклад репортаж, 
стаття) реальні й у межах онлайн-ЗМІ. Проте в повному обсязі така класифікація 
не може бути екстрапольована на мультимедійні історії, хоч її можна використову-
вати як додаткову.

Класифікація жанрів мережевих ЗМІ, запропонована С. Машковою, подібна до 
попередньої й охоплює три різновиди. Найефективнішими виданнями дослідниця 
вважає ті, у яких поєднуються два типи інформації — новини та аналітика. Новим 
жанром вона називає вебогляд, що рідко трапляється в традиційній журналістиці. 
Однак саме він «у початковий період розвитку мережевих ЗМІ набув характеру 
епідемії». Крім того, статус нового жанру мають блоги та вебблоги, прототипами 
яких можна назвати авторські колонки в друкованих ЗМІ [21, с. 22].

Наукове зацікавлення становить теоретична концепція, обґрунтована дослід-
ницями Г. Лазутіною та С. Распоповою, де диференційовано: 

1) новинну журналістику (коротка новинна замітка, розширена новинна 
замітка, репортаж, критична замітка);

2) проблемноаналітичну журналістику (стаття, персоніфікована й ділова ко-
респонденції, коментар, огляд);

3) нарисову журналістику (нарис, есе);
4) гумористичну журналістику (гумор, сатирична замітка, фейлетон, пам-

флет);
5) культурнопросвітницьку журналістику (анонс, анотація, рецензія, огляд, 

мистецтвознавча стаття, творчий портрет, науково-популярна стаття, науково-по-
пулярний нарис, пропагандистська стаття, полемічна стаття, рекомендація, куль-
турно-історичний нарис);

6) інтерактивну журналістику (огляд листів, питання-відповідь, звіт, літера-
турний запис, інтерв’ю, бесіда, бліц-опитування, круглий стіл, ток-шоу) [13].

О. Амзін, окрім наведених вище жанрів, додає такі жанрові форми, як: до-
кументальний матеріал, поради, календар подій, оглядова стаття, планові заходи, 
історичний матеріал, дайджест преси, цитата, трансляція та стенограма, запис го-
лосу [17]. Ця класифікація також є об’ємною, проте й вона характеризує традицій-
ні засоби масової інформації — не лише друковані, але й телевізійні та традиційні 
жанри. На нашу думку, вона може слугувати допоміжною типологією.

Своєрідністю й оригінальністю підходу позначена класифікація жанрів, за-
пропонована А. Колесниченком. Дослідник пропонує власну типологію, що сто-
сується вже не друкованої, телевізійної чи радійної журналістики, а практичної, 
прикладної:
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1) новинні жанри (коротка новина, розширена новина, «пісочний годинник», 
інформаційне інтерв’ю);

2) жанри раціональної журналістики (ньюз-фіче, коментар, аналітична стат-
тя, експертне інтерв’ю);

3) жанри емоційної журналістики (репортаж, фіче, особистісне інтерв’ю, 
портрет) [12, с. 11].

Зазначимо, що А. Колесниченко дотримується такого класифікаційного підходу, 
як й інші вчені, виокремлюючи групу «новинних», чи, як у класифікації О. Тертично-
го, «інформаційних» жанрів. Мультимедійні історії потребують суттєвих витрат часу 
й ресурсів, тому новинних жанрів у межах цього формату поки що не існує. Безпереч-
но, досить поширеним явищем є мультимедійні хроніки або мультимедійні репортажі, 
наприклад «Марш миллионов» 6 мая в Москве. Хроника событий», опублікований 
на «РИА Новости» (http://ria.ru/society/20120506/642656551.html), і навіть мульти-
медійні новини, зокрема «Vanuatu Cyclone Pam: President appeals for «immediate» help» 
на «BBC News» (http://www.bbc.com/news/world-asia-31866783). Такі матеріали важ-
ко назвати мультимедійними історіями, адже вони є сукупністю коротких текстових 
повідомлень і мультимедійних матеріалів у режимі live-трансляції. Мультимедійна 
історія — це ретельніше опрацьований та по-іншому зверстаний матеріал, який по-
кликаний не лише повідомити про який-небудь факт, але й розповісти історію [12].

Проаналізована типологія жанрів універсальніша, ніж запропоновані кла-
сифікації О. Тертичного, Г. Лазутиної та С. Распопової, оскільки вона не обмежена 
традиційними ЗМІ (що не зменшує переваг роботи інших дослідників у межах 
типології жанрів традиційних ЗМІ). Нам імпонує науковий підхід А. Колесничен-
ка, а його класифікацію вважаємо модерною й логічною, базованою на новітніх 
медіаформатах, що вможливить її застосування для аналізу лонгридів.

Проте варто звернути увагу на те, що новинні мультимедійні історії — явище, 
яке сьогодні дуже важко втілити в життя. Основні характеристики новин — ак-
туальність і новизна, а редакційний процес створення мультимедійної історії, на 
жаль, дуже тривалий, і за цей час новина встигає застаріти і втратити свою акту-
альність. Проте така ситуація не суперечить тому, що згодом, за наявності новітніх 
платформ для створення мультимедійних історій, новинні матеріали такого форма-
ту можуть стати популярними й будуть використані всюди. У проекції на формат 
дослідження прийнятними є тільки дві групи жанрів, описаних А. Колесниченком: 
жанри раціональної журналістики та жанри емоційної журналістики.

Типологія жанрів емоційної журналістики потребує доповнення ще одним 
різновидом — нарисом (описаний у класифікаціях О. Тертичного, Г. Лазутиної 
і С. Распопової), оскільки повного аналога цього жанру в класифікації А. Колес-
ниченка немає. Науковець І. Тимченко [16] вважає фіче сумішшю нарису й ре-
портажу, проте нині це твердження дискусійне. За визначенням А. Колесниченка, 
фіче — це текст, написаний від третьої особи, який, однак, дає змогу пережити ті 
події, що сталися. Нарис не схожий ні на репортаж, ні на фіче, він може бути напи-
саний від першої особи, а також із використанням репортажної техніки, що часто 
залучена для створення мультимедійних історій.
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А. Качкаєва наголошує, що класичні жанри журналістики сьогодні нікуди не 
зникли. Замітка, репортаж, коментар, есе, фейлетон — традиційні інформацій-
ні, аналітичні та художньо-публіцистичні жанри, використовувані в мережевих 
ЗМІ. Для замітки на сайті, зазначає дослідниця, суттєвим є не тільки заголовок 
і перший абзац, а й ключові слова та покликання. Для репортажу, який заново 
народився в мережі, важлива його подієва й актуальна на той момент сутність. 
«Мабуть, єдиним новим жанром мультимедіа можна вважати журналістський блог, 
утім його з таким же успіхом можна вважати й авторським ЗМІ однієї людини, де 
професіонал постає репортером, і коментатором, і модератором, і співрозмовни-
ком, використовує відеоілюстрації, радіо та фоторепортаж», — зауважує А. Кач-
каєва [18, c. 129].

Н. Лосєва пропонує перелік нових типів мультимедійних журналістських жан-
рів, насамперед виокремлюючи мультимедійну історію, що потребує дотримання 
двох умов: вона має складатися з різних елементів інформації та бути відображена 
на технологічній платформі, що уможливлює перегляд кожного з цих елементів. 

Мультимедійна історія охоплює жанри, які можуть бути як структурними 
компонентами історії, так й окремими завершеними публікаціями. До них зара-
ховують: статичну ілюстрацію — класична ілюстрація в мультимедійній історії; 
слайдшоу, яке відрізняється від фотострічки передовсім тим, що картинки «пере-
гортаються» самі в режимі «фотофільму» і часто дуже схожі на відео; карикату
ру — традиційний жанр, який отримує нове дихання в конвергентному ЗМІ, пере-
творюючись на анімацію; підкаст — звуковий файл, передача, закінчений сюжет; 
аудіоілюстрацію — мінімально короткий фрагмент аудіозапису, що належить до 
певної частини тексту; аудіоверсію тексту — начитаний диктором або електрон-
ним диктором текст повідомлення; аудіосюжет, який схожий на класичні радіосю-
жети із цитатами ньюзмейкерів та інтершумом; відеоілюстрації — фрагмент відео, 
що належить до певної частини тексту, інфографіки або мультимедійної статті; 
відеосюжет — закінчене відеоповідомлення, яке має свою зав’язку, кульмінацію 
й розв’язку; відеоколонка, відеонарис, відеокоментар — жанр, що «вийшов» із те-
левізійних студій та, ймовірніше, став проміжним етапом перед тим, як перетвори-
тися на інтерактивну відеоколонку [18, с. 129–138].

Синтетичними жанрами є: аудіослайдшоу — у найпростішому вигляді скла-
дається з дібраних фотографій і начитаного автором тексту; інтерактивна відеоко
лонка, інтерактивний відеосюжет — стрижневе відео, зазвичай записана автором 
відеорепліка; інтерактивний відеоміст — форма, що використовує традиційний 
телевізійний формат і нові інтерактивні можливості, які дає Інтернет; мульти
медійне токшоу — формат, що найближчим часом може отримати поширення в 
Інтернеті та стати одним із варіантів «збирання» мультимедійної статті; мультис
крипт — новий формат подання інформації, який спрощує навігацію по відеома-
теріалах великого обсягу; інфографіка; інформаційні ігри (інтерактивний інфотей-
мент) [18, с. 139–145].

Для аналізу мультимедійних історій за жанровими особливостями використо-
вуватимемо таку класифікацію:
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1) жанри раціональної журналістики (ньюз-фіче, коментар, аналітична стат-
тя, експертне інтерв’ю);

2) жанри емоційної журналістики (емоційний репортаж, фіче, особистісне 
інтерв’ю, портрет, нарис).

До жанрів раціональної журналістики належать аналітичні тексти, покликані 
порівнювати або пояснювати події та явища, а також коментувати їх. Ньюзфіче 
є розповіддю про тенденцію, яку автор побачив за подіями (прикладом є лонгрид 
«Історія Гогольfest», опублікований на сайті «Новое время» (http://nv.ua/ukr/project/
gogolfest.html); коментарем називають матеріал, що розширює новину через її 
пояснення та оцінювання («Виставка натхнень» (http://nv.ua/ukr/project/vystavka-
vdohnovenij.html); аналітична стаття — це текст, у якому тему розкривають за 
допомогою зіткнення тези й антитези з подальшим уточненням тези без вислов-
лення журналістом власної думки («Диплом гражданина мира» (http://nv.ua/project/
diplom-grajdanina-mira.html); експертне інтерв’ю — підсумок бесіди журналіста з 
авторитетним професіоналом у своїй сфері, який уписує деяку подію в контекст 
(«Одкровення Гройсмана» (http://nv.ua/ukr/project/otkroveniya-groismana.html).

Жанри емоційної журналістики призначені викликати емоційний відгук чита-
ча, породити в нього певні почуття. До них належать: репортаж — це розповідь 
очевидця, складена так, щоб дати змогу читачеві самому відчути себе на місці 
події; фіче — історія, написана від третьої особи, але яка вможливлює пережи-
вання цієї події, («Згадати все. 25 років Незалежності України» (http://nv.ua/ukr/
project/den-nezavisimosti-2016.html); особистісне інтерв’ю, метою якого є «роз-
крити» людину через думки та епізоди з її життя; портрет — це жанр, який дає 
змогу пізнати людину не лише через бесіду, а й через поведінку персонажа в пев-
них життєвих ситуаціях (прикладом може слугувати лонгрид «Залізна леді — 2» 
(http://nv.ua/ukr/project/iron-lady-2.html); нарис — матеріал, у якому поєднано ре-
портажний (наочно-образний) і дослідницький (аналітичний) початки («Настін-
ний живопис» (http://nv.ua/ukr/project/nastennaya-zhivopis.html).

Серед жанрових особливостей лонгриду варто виокремлювати:
 – структурованість (матеріал складений із низки самостійних статей);
 – додавання до канви розповіді цитат «від першої особи»;
 – близькість до художньої публіцистики (відсутність перевернутої піраміди, на-

писання тексту як кількох об’єднаних чимось історій).
Висновки. Лонгрид є специфічним форматом, що поєднує ознаки різних жан-

рів. Проводячи аналогію з телевізійними жанрами, дослідники називають лонгрид 
ще й спеціальним репортажем. Домінантна жанрова характеристика нового медіа-
формату — це наявність історії, а не одноденної новини чи гострої проблемної си-
туації. Перспективу подальших наукових пошуків убачаємо в практичному аспекті 
(створення нових медіапродуктів) і теоретичному вимірі (дослідження поняттєвої 
сфери термінів для номінації нового медіаформату).
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The article examines the new genre of modern journalistic texts appearing due 
to the development of multimedia communication and information technologies. The 
research findings proved that modern theoretical works neither give enough justification 
for a long read (long form stories) as an independent genre, nor specify its features. Now 
a new media format is being intensively developed: it is synthesizing various features of 
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genre forms, practicing multimedia tools, thus making it difficult to identify distinguished 
approaches to classify its varieties. Among the features of long read genre there were 
differentiated the clear structure, abundance of “first person” quotes, and proximity to 
narrative (literary) journalism. The dominant genre characteristic of the long read is 
the story compared to a oneday piece of news or acute problem situation. There were 
analyzed its possible structural elements. The article concludes that multimedia stories 
should be classified into the following types according to their genre features: rational 
genres of journalism (news feature, commentary, analytical articles, expert interviews), 
emotional journalistic genres (emotional reporting, feature, personal interviews, and 
portrait, sketch).

Keywords: genre, journalism, Internet resource, Internet platform, longread, 
multimedia, multimedia story, format. 
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